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Książka jest przeznaczona zarówno dla początkujących, jak i średniozaawansowanych specjalistów SEO, marketerów cyfrowych, content managerów oraz osób samodzielnie rozwijających swoje kompetencje w obszarze optymalizacji stron internetowych. Skorzystają z niej także właściciele firm i freelancerzy, którzy chcą praktycznie wykorzystać generatywną AI do automatyzacji, analizy danych i tworzenia skutecznych treści. Nie jest wymagana wcześniejsza znajomość narzędzi AI, wystarczy podstawowa orientacja w zagadnieniach SEO - książka prowadzi od fundamentów po zaawansowane strategie, pozwalając szybko wdrożyć nowoczesne rozwiązania i zwiększyć efektywność działań.
Rewolucja wywołana w listopadzie 2022 roku wraz z pojawieniem się ChatGPT zapoczątkowała nową erę w marketingu cyfrowym. Generatywna sztuczna inteligencja błyskawicznie stała się jednym z najgorętszych tematów w branży IT, a firmy na całym świecie intensywnie poszukują sposobów jej zastosowania. Dla specjalistów SEO oznacza to fundamentalną zmianę w sposobie pracy od badania słów kluczowych, przez tworzenie treści, aż po analizę konkurencji. Jednocześnie pojawia się pytanie: jak wykorzystać potencjał AI, a przy tym uniknąć jej pułapek? Odpowiedzi podsuwa ta książka, będąca praktycznym przewodnikiem po świecie SEO wspomaganym sztuczną inteligencją.

Autorzy łączą dogłębną wiedzę o algorytmach Google (w tym informacje z wycieku API Google Content Warehouse z 2024 roku i zeznań przed Departamentem Sprawiedliwości USA) z praktycznymi wskazówkami dotyczącymi używania ChatGPT, Gemini, Copilot i Claude w codziennej pracy. Książka prowadzi czytelnika od podstaw wyjaśnienia, jak działa SEO w erze AI przez praktyczne zastosowania w tworzeniu treści i optymalizacji technicznej, aż po zaawansowane tematy, jak budowanie systemów RAG czy tworzenie własnych agentów AI. Szczególny nacisk położono na kluczową zasadę: AI to potężne narzędzie, ale wymaga ludzkiego nadzoru. Bez weryfikacji przez ekspertów merytorycznych treści generowane przez AI mogą zaszkodzić pozycji w wyszukiwarkach i reputacji marki.

W książce:

· Jak algorytmy Google oceniają treści

· Praktyczne zastosowanie ChatGPT, Gemini, Copilot i Claude

· Budowanie systemów RAG i agentów AI do automatyzacji zadań SEO

· Optymalizacja pod silniki generatywne (GEO)

· Zagrożenia: halucynacje AI, prawa autorskie i plagiat

· Przyszłość wyszukiwania: tryb AI Google, ChatGPT Search i ewolucja zachowań użytkowników
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